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L'image graphique d'Air France a été créée et développée par ECA 2
sur la base d'etudes realisees par Publicis, sous |a direction d'un comité
compose d'agents de la Compagnie
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Paris, le 24 septembre 1985
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"50 ANS D'AIR FRANCE A TRAVERS SON LOGD"

AIR FRANCE ET SON IMAGE AU CENTRE NATIONAL D'ART ET DE CULTURE GEORGES POMPIDOU

Le Centre Georges Pompidou présentera a partir du 25 octobre, une exposition
consacrée a 1'image d'Air France vue a travers son logotype.

I1 y a cinquante ans,-la Compagnie nationale portait déja ses couleurs a travers
le monde. I1 y a dix ans, une transformation de son image graphique était réalisée
par l'équipe de la société E.C.A.2. Il y a un an, Air France recevait le premier
prix du logo parmi les 200 premiéres entreprises frangaises.

Une histoire exemplaire de 1'évolution d'une image d'entreprise, évoquée au
Centre National d'Art et de Culture Georges Pompidou, par un décor original, des
maquettes d'avions, des films et des animations audiovisuelles.

Cette exposition, placée sous le haut patronage du Président de la République,
sera ouverte du 25 octobre 1985 & 10 h 30 au 18 novembre 1985.
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SERVICE DE L'INFORMATION

1 SOUARE MAX HYMANS - 75757 PARIS CEDEX 15
TELEPHONE 323 85 09 (LIGNE DIRECTE)

ADRESSE TELEGRAPHIOUE AIRFRANS PARIS
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AIR FRANCE sedefinitd'abord par'efficacité de ses services, parla qualité
de son organisation et par la compétence de son personnel. Mais notre
Compagnie se definit aussi par son image visuelle, une image visuelle
gu'elle a voulu forte et de qualite, exprimeée par des symboles et des cou-
leurs specialement crees ou retenus a cette fin. Ainsi, I'hippocampe aile,
embleme apporte par la compagnie AIR ORIENT a la naissance d'AlR
FRANCE en 1933. Encore present, il demeure un signe de reconnaissance
des agents de la Compagnie. Ainsi la typographie, arrétée en 1963 et qui,
iInchangee depuis lors, exprime avec force la puissance et la stabilitée d'AIR
FRANCE. Ainsi, enfin, la ligne graphique creee en 1975 par ECA 2, que l'on
retrouve sur les avions, dans les agences, sur les billets et jusque dans la
communication publicitaire. Une image visuelle qui exprime avec élegan-
celedynamisme, |'exigence de qualité et lareference nationale dela Com-
pagnie AIR FRANCE.

Un jury réuni par le grand quotidien “Les Echos” désignait, en 1984, AIR
FRANCE commela premiere des entreprises exercant une activite en Fran-
ce pour la qualité et la cohérence de sareprésentation graphique, et lui ac-
cordait le “Prix du Logo”.

Au cours de 'automne 1985, le Centre de Creation Industrielle du Centre
Georges Pompidou consacre ce succes en presentant au public I'exposi-
tion “AIR FRANCE et son Image : 50 ans d'evolution d'un logo”. Une
image portee par la Compagnie et ses 35000 agents, a travers les conti-
nents, et reconnue aujourd’hui dans le monde entier.
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